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	1. ANTECEDENTES - SITUACIÓN DEL MERCADO.  ¿Por qué necesitamos una investigación? ¿Qué información inicial se tiene, fuentes secundarias, conocimiento propio del producto, etc.) y PLANTEAR EL OBJETIVO DE NEGOCIO que se pretende alcanzar

	




     



	2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA Y OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN: ¿Cuál es la situación real que se quiere resolver? ¿Cuál es el objetivo principal que debemos lograr con esta actividad?   

	
Pregunta: ¿Existirá en Buenaventura un mercado potencial de personas intolerantes a la lactosa cuyas necesidades de alimentación sean especificas? 


	Tipo de Investigación a usar (ver tipos de investigaciones del material): 
· Descriptiva (cuantitativa) 


	Objetivo General (ver tipos de investigaciones del material y formulación de objetivos): 
· Identificar las necesidades alimenticias de personas intolerantes a la lactosa en el Distrito de Buenaventura

	Objetivos Específicos:
· Caracterizar a la población intolerante a la lactosa en el Distrito de Buenaventura
· Conocer los hábitos alimenticios de las personas intolerantes a lactosa en Buenaventura
· Describir hábitos de compra de personas intolerantes a la Lactosa en el distrito de Buenaventura
· Realizar una evaluación de concepto sobre una solución alimenticia para personas intolerantes a la lactosa en el Distrito de Buenaventura




	3. CON QUE SOÑAMOS (más allá de la información obtenida, que hallazgos o luces quisiera obtener a partir de esta investigación).

	Con la creación de productos o servicios alimenticios específicos para la población intolerante a la lactosa que reside en Buenaventura



	4. HIPÓTESIS A VALIDAR

	Responda a por que cree que la gente necesita la solución que plantea.
Ejemplo: Las personas intolerantes a la lactosa que residen en Buenaventura, encuentran pocas opciones alimenticias que atiendan sus necesidades específicas.



	5. ACTIONS STANDARS: Decisiones que se tomarán a partir de los resultados de la investigación.

	
Si la evaluación de concepto es positiva, pasaríamos al desarrollo de un plan de negocios



	6. TARGET / PÚBLICO OBJETIVO (Características del grupo al cual va dirigida la investigación: edad, nivel socio-económico, condiciones de consumo, Perfil humanizado)

	Audiencia. Personas entre los 15 y los 60 años, residentes en Buenaventuras; intolerantes a la lactosa y buscan opciones alimenticias saludables.




	7. CUBRIMIENTO GEOGRÁFICO

	[bookmark: _GoBack]Buenaventura valle. 

	8. REQUERIMIENTOS EN CUANTO A TIEMPO (Para cuándo se requieren los resultados finales)

	3 semanas.



	9. INFORMACIÓN ADICIONAL (Detallar la información que se anexa)

	




	10. PERSONAS INVOLUCRADOS EN EL PROYECTO Y SU ROL

	 




	11. PRESUPUESTO APROXIMADO
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