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[bookmark: _Toc148520619]RESUMEN (Se realiza al final del proyecto)
Entre 150 y 250 palabras. Debe mencionar de manera resumida y de forma general: el problema, el objetivo del plan de negocios, la metodología y los posibles resultados o importancia de este trabajo académico
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ABSTRACT



Es el resumen en inglés
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[bookmark: _Toc148520621][bookmark: _Toc224200599] 1 ANALISIS DE MERCADO

1.1. [bookmark: _Toc224200600] DEFINICIÓN DEL PROBLEMA

Describa el problema que resolverá la empresa ¿Cuál es la oportunidad qué ve? Tenga presente que debe documentarse sobre tendencias de consumo, y agregar referencias bibliográficas en APA. El texto debe contener una página



































1.2. [bookmark: _Toc224200601] DESCRIPCIÓN DE LOS PRODUCTOS/SERVICIOS
 
Describa la alternativa o solución que su empresa/emprendimiento propone ¿Cuál es su concepto de empresa como respuesta o solución al problema o necesidad del posible consumidor? Incluir 4 productos con sus respectivas descripciones, fotografías (Imágenes gratuitas)























1.3. [bookmark: _Toc224200602] CLIENTES
 ¿Quiénes son sus compradores potenciales? Describa el perfil del consumidor 

1.4. [bookmark: _Toc224200603] ANÁLISIS DE COMPETIDORES
 
Realice un análisis de sus competidores teniendo en cuenta los valores o factores más relevantes de su emprendimiento y compárelos con la competencia.  Explique cuál es su propuesta de valor frente a ellos. Realizar comparación hasta tres competidores. Incluya el gráfico de curva de valor 
 
	Análisis Competitivo (Calificación de 1 a 5)

	Variable/Competidor
	Orégano
	Torremar
	Kalunga
	Palafitos
	Negocio/ 

	Posicionamiento en el mercado
	4
	5
	4
	3
	1

	Precios
	2
	3
	1
	3
	4

	Propuesta de Valor
	4
	3
	4
	3
	5

	Estrategias de promoción
	5
	2
	4
	2
	3

	Estrategias de distribución
	4
	4
	4
	4
	2

	Tecnología
	2
	2
	4
	1
	5




1.5. [bookmark: _Toc224200604] TAMAÑO DE MERCADO Y FRACCIÓN DE MERCADO

¿Cuál es el tamaño del mercado global en cifras?
¿Cuál es tamaño de su mercado potencial en cifras?
¿Qué mercado piensa abarcar?
Recuerde agregar como soportes de investigación: pirámides sociales, tablas sobre estratos socioeconómicos en Colombia

1.6. [bookmark: _Toc224200605] ESTRATEGIAS DE MERCADEO

Describa su estrategia de precio, de comunicación y distribución para llegar a su mercado meta. Recuerde que la estrategia de Comunicación debe incluir objetivo como metodología SMART y tabla con actividades y presupuesto. Además de el logo y su respectiva descripción

1.7. [bookmark: _Toc224200606] PLAN DE VENTAS
 
Proyecte las unidades que venderá durante los 5 primeros años de operación de su emprendimiento/empresa. Tenga en cuenta el mercado meta, la inflación y la tasa de crecimiento de su mercado.




2. [bookmark: _Toc224200607]ANALISIS TECNICO


2.1. [bookmark: _Toc224200608]PROCESOS PRODUCTIVOS O DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO.
 
Describa las condiciones técnicas más importantes que re requieren para la operación de su negocio.

2.2. [bookmark: _Toc224200609]REQUERIMIENTOS TECNOLÓGICOS, EQUIPOS, MUEBLES, MATERIAS PRIMAS, INSUMOS O SUMINISTROS.
¿Cuáles son los requerimientos pre- operativos para poner en marcha su empresa?
2.3. [bookmark: _Toc224200610]DISTRIBUCIÓN DE PLANTA/OFICINAS Y DE EQUIPO (INCLUIR PLANO)
Describa los requerimientos en materia de infraestructura, tecnología, materias primas e insumos (incluya plano)
2.4. [bookmark: _Toc224200611]BOCETO GRÁFICO DE LA PÁGINA WEB
    Ilustre el prototipo de su página web






3. [bookmark: _Toc224200612]ANALISIS ADMINISTRATIVO


3.1. [bookmark: _Toc224200613]TIPO DE SOCIEDAD
Mencione que tipo de sociedad escogerá al momento de constituir legalmente su empresa y cuales son las condiciones requeridas para llevar a cabo este proceso
3.2. [bookmark: _Toc224200614]PERFIL DEL EQUIPO EMPRESARIAL Y DEL PERSONAL QUE EXIGE LA EMPRESA

¿Qué cargos requiere la empresa para su operación?
3.3. [bookmark: _Toc224200615]ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL
 Muestre el que será organigrama de su empresa
[bookmark: _Toc224200616]3.4. PLAN ESTRATÉGICO DE LA EMPRESA (FODA, Misión, Visión, Valores corporativos)
[bookmark: _Toc224200617]3.5.  SOCIOS CLAVES
[bookmark: _Toc224200618]  Describa organizaciones que ayudará al desarrollo de su empresa















4. [bookmark: _Toc224200619]ANALISIS LEGAL, SOCIAL Y AMBIENTAL

Describa la normatividad que debe cumplirse: Identificación de la norma, procesos, costos y
tiempos asociados al cumplimiento de la normatividad

4.1. [bookmark: _Toc224200620]PERMISOS PARA REGISTRO DE MARCA 
Describa los procesos y costos asociados al registro de marca.
4.2. [bookmark: _Toc224200621]NORMATIVIDAD TRIBUTARIA
[bookmark: _Hlk148687768]Mencione la norma que rige los procesos tributarios de su empresa y los tributos/impuestos en los que incurrirá su empresa
4.3. [bookmark: _Toc224200622]NORMATIVIDAD LABORAL

Mencione la norma que rige los procesos de contratación laboral relacionados con la empresa.














5. [bookmark: _Toc224200623]ANALISIS ECONÓMICO Y FINANCIERO (Plantilla financiera)

Para desarrollar esta fase del trabajo, el estudiante debe consignar tablas desarrolladas en la plantilla financiera. Es importante describir:

5.1. [bookmark: _Toc224200624]NECESIDADES DE INVERSIÓN EN ACTIVOS FIJOS Y EN CAPITAL DE TRABAJO 
5.2. [bookmark: _Toc224200625]INGRESOS, COSTOS Y GASTOS
5.3. [bookmark: _Toc224200626]ESTADO DE RESULTADOS Y FLUJOS DE CAJA
5.4. [bookmark: _Toc224200627]EVALUACIÓN DEL PROYECTO TIR, VPN, BALANCE DEL PROYECTO)
5.5. [bookmark: _Toc224200628]ANÁLISIS DE SENSIBILIDAD





















6. [bookmark: _Toc224200629]CONCLUSIONES


























7. [bookmark: _Toc224200630]REFERENCIAS 

Las referencias se realizarán según los lineamientos de la guía general de trabajo de grado de la Universidad


[bookmark: _Toc148520629]
























8. [bookmark: _Toc224200631]ANEXOS
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