Programa: Administración de Negocios Internacionales
Nivel: Quinto semestre
Enfoque: Investigación de mercados internacionales (complemento al régimen de exportaciones)

1. INFORMACIÓN GENERAL DE LA EMPRESA
• Nombre de la empresa:
• Producto a exportar:
• Posición arancelaria (si aplica):
• Sector económico:
• Breve descripción del negocio (máx. 1 página):
2. DIAGNÓSTICO EXPORTADOR (RESUMIDO)
2.1 Procolombia
2.2 Capacidad productiva general (breve descripción, de la Cantidad o unidades que puede producir la empresa al mes):
• Volumen disponible para exportación:
• Certificaciones (si existen):
• Experiencia previa en mercados nacionales/internacionales:

3.PERFIL DE PÁIS SELECCIONADO 
• Aspectos generals: Nombre completo del País, Ubicación geográfica Capital, población, idiomas oficiales, moneda, 
Aspectos económicos: Ingreso per cápita, Poder adquisitivo, Inflación, Nivel de desarrollo, Balanza comercial del sector
Aspectos Culturales: Valores y creencias, Religión y tradiciones, Símbolos culturales
Aspectos Sociales: Estructura social, Educación, Estilos de vida Roles familiares
4. INVESTIGACIÓN DE MERCADOS INTERNACIONALES
Problema
Definición del problema, Contexto (Histórica: Antigüedad, Edad media, Era contemporánea)
(Geográfico: A nivel mundial, A nivel continental o regional, a nivel Nacional y a nivel departamental o local)


 y pregunta problema
Objetivo general
Objetivos especificos
Metodología: Enfoque de investigación, tipo de investigación, tamaño de muestra, técnica de recolección de datos (Entrevista), Formato de entrevista, 
Resumen Ejecutivo
• Perfil del consumidor objetivo
• Segmentación (geográfica, demográfica, psicográfica)
• Investigación de Mercados: Factores que influyen en la decisión de compra
• Tendencias de consumo

4.4 Análisis de la Competencia Internacional
• Principales competidores
• Marcas líderes
• Precios de referencia
• Estrategias de posicionamiento
• Ventajas competitivas potenciales del producto

4.5 Requisitos de Acceso al Mercado (Resumen Académico)
• Arancel aplicable
• Barreras no arancelarias principales
• Normas técnicas relevantes
(Nota: No profundizar en trámites logísticos, solo identificación general.)
Documentos para ingreso

5. ESTRATEGIA DE ENTRADA AL MERCADO
5.1 Segmento objetivo definido
5.2 Propuesta de valor internacional
Adptación del producto
5.3 Estrategia de posicionamiento

5.4 Canal de distribución propuesto (justificación conceptual)
5.5 Estrategia de promoción internacional

6. PROYECCIÓN EXPORTADORA ENFOQUE ACADÉMICO
• Meta de participación estimada
• Proyección básica de ventas (sin desarrollo financiero detallado)
• Supuestos utilizados

7. PLAN DE ACCIÓN
Actividad | Responsable | Tiempo estimado | Indicador de logro

8. CONCLUSIONES DEL ESTUDIO DE MERCADO
• Principales hallazgos
• Oportunidades identificadas
• Riesgos del mercado
• Recomendación final



