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Integrantes del grupo:


	Antecedentes de la empresa
	Breve reseña de la empresa

	Problema
	Definición del problema, Contexto (Histórica: Antigüedad, Edad media, Era contemporánea)

(Geográfico: A nivel mundial, A nivel continental o regional, a nivel nacional y a nivel departamental o local)


 y pregunta problema

	Definición del objetivo de la investigación
	
Evaluar la viabilidad de exportar cacao premium del Pacífico colombiano a Francia, analizando demanda, competencia, precios y normativas.



	Objetivos específicos
	Demanda: Analizar los patrones de compra y frecuencia de consumo del producto en el mercado objetivo.

Perfil del consumidor: Identificar las características sociodemográficas, preferencias y hábitos de consumo de los clientes potenciales en [país objetivo]

Competencia: Examinar las principales marcas y productos competidores en el mercado objetivo, evaluando su posicionamiento, precios y estrategias comerciales.

Factores Económicos: Evaluar el impacto de impuestos y costos de importación en la rentabilidad del producto.

Factores Logísticos: Identificar los costos y mejores rutas de distribución para la exportación del aceite de coco a Francia.


	Tipo de Investigación
	Enfoque: Mixto

Finalidad: Descriptiva y documental

Herramienta de recolección de datos: Encuesta y entrevista

	Cubrimiento geográfico
	País: 
Ciudad o región:

	Población objetivo
	

	Muestra y Recolección de Datos
	Tamaño de la muestra, Nivel de confianza, Margen de error

- Tamaño de la muestra: 500 encuestados (margen de error ±5% confianza 95%).


	Técnica de Muestreo
	Aleatorio simple

	Variables de estudio
	- Demanda: 
- Perfil del consumidor: 
- Competencia: 
- Factores económicos: 
- Factores logísticos: 

	Análisis de datos
	- Demanda confirmada
- Diferenciación del producto
- Viabilidad económica 
- Normativas



