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IDENTIFICACIÓN DE LA ASIGNATURA
	NOMBRE DE ASIGNATURA
	Comercialización y Marketing
	CÓDIGO
	TC0407

	ÁREA DE FORMACIÓN
	Socio empresarial
	MODALIDAD
	Presencial

	CRÉDITOS 
	2
	HABILITABLE
	No 

	PROGRAMA (S)
	Tecnología en Acuicultura
	VALIDABLE
	Si

	SEMESTRE
	3
	PRERREQUISITOS
	Emprendimiento

	PERIODO ACADÉMICO
	
	JORNADA
	Diurna

	INTENSIDAD HORARIA
(6 Horas Semanales)
	PRESENCIAL
3 h
	Teoría
	3
	TRABAJO INDEPENDIENTE
3h
	Teoría
	1

	
	
	
	
	
	Taller
	1

	
	
	
	
	
	Investigación
	1

	
	
	
	
	
	
	

	UNIDAD ACADÉMICA
	Tecnología en Acuicultura



DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA
	ASPECTOS ACADÉMICOS DE LA ASIGNATURA

	PRESENTACIÓN
	Un curso de Comercialización y Marketing consiste en brindar conocimientos, habilidades y actitudes básicas, con el fin de que puedan abordar eficazmente el estudio del mercadeo (marketing), como unas de las áreas funcionales más importantes hacia el interior de las organizaciones.  

El curso está destinado a estudiantes de cuarto semestre del programa en Tecnología en Acuicultura, los cuales a través de la presente asignatura comienzan a estudiar los fundamentos para establecer estrategias y tácticas de mercadeo para productos especialmente acuícola.  

	JUSTIFICACIÓN
	El curso es fundamental en la formación de un tecnólogo en Acuicultura, por cuanto se espera que durante su ejercicio laboral, contribuyan a tomar decisiones acertadas en cuanto a las estrategias y tácticas de mercadeo, en pos establecer relaciones duraderas de intercambio mutuamente satisfactorias los clientes o demandes de productos acuícolas que conforman el mercado objetivo, preferiblemente de su propia unidad de productiva o empresa.  

Con base en lo antes expuestos, se hace necesaria que los estudiantes de Tecnología en Acuicultura aprendan los conceptos básicos de mercadeo, relacionados con la formulación de estrategias (segmentación y posicionamiento) y tácticas (mezcla de mercado) de marketing, ambas amalgamadas alrededor de lo que se conoce como el Plan de Marketing, con énfasis en un producto acuícola. 

Por otro lado, el presente curso es fundamental debido a que establece las bases pata tomar cursos relacionados con asignaturas como Desarrollo Empresarial y Administración de Granjas.  




	COMPETENCIAS QUE DESARROLLA LA ASIGNATURA

	PERSONALES
	SABER
SER
	Desarrollar una actitud comunicativa que le permita presentar, explicar y sustentar la toma de decisiones relacionas con las estrategias y tácticas de marketing que debe seguir una empresa, unidad productiva y/o para la introducción de un producto acuícola al mercado con base en el trabajo en equipo y el aprendizaje colaborativo.

	
	SABER
CONOCER
	Identificar el papel de la función de mercadeo, teniendo en cuenta su interrelación con las demás áreas funcionales de la empresa y las implicaciones de las decisiones y acciones básicas para las organizaciones cuenten una estrategia y tácticas explicitas de mercadeo 

	
	SABER HACER
	Participar en la formulación de estrategias (segmentación y posicionamiento) y tácticas (mezcla de mercado) de marketing, acorde con las principales decisiones estratégicas generales que posea una empresa, unidad productiva y/o para la introducción de un producto acuícola al mercado. 

Aplicar los conceptos y herramientas de marketing en el análisis y solución de casos y ejercicios de marketing, con especial énfasis en productos y/o bienes acuícolas. 



	
ALCANCES ESPERADOS

	Además de las competencias arriba señaladas, se espera que los estudiantes al final del curso pueden estructurar un Plan básico de Mercadeo para cualquier tipo de organizaciones, pero con especial énfasis en unidades productivas y/o para la introducción de un producto acuícola al mercado. 

También se espera que los estudiantes sean capaces de aplicar los conceptos y las herramientas propias del marketing en el análisis y solución de casos y ejercicios relacionados con las decisiones y acciones de marketing.




CONTENIDOS MÍNIMOS
	UNIDAD
	CAPITULO
	TEMAS

	1. 
Naturaleza del Proyecto (NdP)

	1.1 Proceso Creativo (Plantilla NdP)
	Generación de Ideas de Negocios
Selección de Idea de Negocio

	
	1.2 Justificación de la Empresa
	Presentación de la empresa
Línea de Productos

	
	1.3 Propuesta de Valor
	Elaboración de la propuesta de valor
Análisis DOFA de la empresa

	
	1.4 Imagen Institucional
	Misión y Visión Institucional
Selección de Idea de Negocio

	
	1.5 Examen Primer Corte
	Pruebas Objetivas de Evaluación

	2. 
Investigación de Mercados
	2.1 Diseño Tipo Sondeo de Mercado 
	Tipos de Estudio de Mercado
Diseño de Sondeo de Mercado

	
	2.2 Diseño de Cuestionario
	Elaboración de cuestionario
Prueba polito de cuestionario

	
	2.3 Desarrollo del Sondeo
	Aplicación de las Encuesta
Entrevista usuarios actuales y potenciales

	
	2.4 Elaboración de Resultados
	Tabulación y Procesamiento de Resultados
Informe Final

	
	2.5 Examen Segundo Corte
	Pruebas Objetivas de Evaluación

	3. 
Plan de Marketing
	3.1 Segmentación y Posicionamiento
	Segmentación y descripción del mercado meta
Posicionamiento del producto
Rediseño de la Propuesta de Valor de la empresa

	
	3.2 Decisiones de Producto
	Política de Productos
Objetivos Política de Productos
Decisiones Individuales de Producto

	
	3.3 Decisiones de Canales
	Política de Canales de Mercadeo
Objetivos Política de Canales de Mercadeo
Decisiones de diseño de canales de mercadeo

	
	3.4 Decisiones de Comunicaciones 
	Política de Comunicaciones de mercadeo
Objetivos Política de Comunicaciones
Decisiones de Plan de Comunicaciones

	
	3.5 Decisiones de Precio
	Política de Precio
Objetivos Política de Precio
Decisiones de Fijación de Precio

	
	3.6 Examen Tercer corte
	Pruebas Objetivas de Evaluación


Los contenidos deben dar cuenta los contenidos conceptuales, actitudinales y procedimentales.

EVALUACIÓN
La evaluación es un proceso continuo cuyo objetivo principal es valorar las habilidades y destrezas adquiridas por los estudiantes. A lo largo del curso, se aplicarán diferentes instrumentos de evaluación con el fin de obtener una calificación cuantitativa que de alguna manera interprete el trabajo desarrollado por cada Estudiante; sin embargo, dicha calificación no será el criterio final de aprobación del curso ya que se tendrán en cuenta aspectos como: Asistencia, participación en clases, responsabilidad, puntualidad, responsabilidad, respeto, etc. (ANEXO 3.8.1. Rubrica de Evaluación -Aspecto Curricular-Componente Pedagógico).

	[bookmark: _Hlk141171033]PUNTAJE DE EVALUACIÓN POR SEMESTRE

	1° CORTE
	2° CORTE
	3° CORTE
	TOTAL

	30%
	30%
	40%
	100%



BIBLIOGRAFÍA
	DISPONIBLE EN BIBLIOTECA

	LIBROS

	AUTOR(ES)
	TITULO
	EDICIÓN
	AÑO
	EDITORIAL

	Philip Kotler y Gary Armstrong
	Fundamentos de Marketing 
	11a
	2015
	Prentice Hall

	Philip Kotler y Gary Armstrong  
	Marketing  
	14ª.  
	2014
	Prentice Hall 

	Stanton, William
	Fundamentos de Marketing
	14a
	2007
	.. Mc Graw-Hill,

	OTROS (PÁGINAS WEB, ARTÍCULOS, REVISTAS, MEDIOS ÓPTICOS ETC.)

	

	NO DISPONIBLE EN LA BIBLIOTECA

	LIBROS

	AUTOR(ES)
	TITULO
	EDICIÓN
	AÑO
	EDITORIAL

	Lamb, Charles W., Hair., Joseph F., McDaniel, Carl.
	Marketing
	11a.
	2011
	Thomson Learning 

	Roger A. Kerin y Steven W. Hartley 
	Marketing
	13a
	2014
	Mc Graw-Hill,

	Kotler Philip y Kevin Lane Keller
	Dirección de Marketing.  
	14ª 
	2006
	Pearson Educación

	Ferrel O. C., Hartline, Michael D., y Lucas George 
	Estrategia de Marketing.
	5a
	2012
	Thomson 

	
	
	
	
	

	OTROS (PÁGINAS WEB, ARTÍCULOS, REVISTAS, MEDIOS ÓPTICOS ETC.)

	

	



ESTADO LEGAL INTERNO Y CONTROL DE SEGUIMIENTO/CAMBIOS DE LA ASIGNATURA 

	ELABORACIÓN

	ELABORARON
	George Garcés Rivas
	REVISARON
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	FECHA
	24-9-2023
	FECHA
	

	ACTA DE COMITÉ CURRICULAR DE UNIDAD ACADÉMICA
	



	[bookmark: _Hlk140852523]REVISIONES/CAMBIOS

	
	AUTOR
	FECHA

	Se incluyen los resultados de aprendizaje general y específicos de la asignatura
	Comité de programa Tecnología en Acuicultura
	10/05/2022

	
	
	

	
	
	

	
	
	



CONTROL DE CAMBIOS
	Fecha
	Versión
	Descripción

	18/01/2016
	01
	Primera Edición
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