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DIMENSIONES CLAVES

ASPECTOS ECONOMICOS

Ingreso per capita

Poder adquisitivo

Inflacion

Nivel de desarrollo

Banco Mundial: Datos
GapMinder para datos, graficos y comparaciones




ASPECTOS CULTURALES

Valores y creencias

Religion y tradiciones

Simbolos Culturales







Aspecto Cultural

Japon

Arabia Saudita

Estados Unidos

Valores culturales
dominantes

Cultura de respeto,
jerarquia y armonia
social

Fuerte influencia
religiosa (1slam) v
normas sociales
conservadoras

Individualismo v
énfasis en la libertad
personal

Preferencias de

Alta valoracion por la

Consumo asociado al

Alto consumo y

CONSUNO calidad, precision y estatus social y al orientacion a la
perteccion en los prestigio conveniencia
productos

Comportamiento Consumidores muy Preferencia por Consumidores

del consumidor

detallistas que analizan
cuidadosamente los
productos

marcas que reflejen
prestigio vy tradicion

abiertos a probar
NUevas marcas y
tendencias

Influencia cultural
en marketing

Marketing basado en
confianza, reputacion y
relaciones a largo plazo

Restricciones
publicitarias por
normas religiosas y
culturales

Marketing emocional
y orientado a
eXperiencias

Tradicion vs.
INNoVacion

Respeto por la tradicion,

aunque con alta
tecnologia

Gran importancia de la

tradicion y valores
culturales

Fuerte preferencia por
INNovacion y
novedades




ASPECTOS SOCIALES

Estructura Social

Educacion
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Roles familiares
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Espafioles CLASES ALTAS
CLASES MEDIAS Alta burguesia
Trabajadores (principales
cualificados, A industriales,
: profesionales S comerciantes
Criollos liberales, y banqbtieros)
' funcionarios, ' Y NoDleZa
Mestizos camlpesir:os tradicional.
con tierras,
pequefos /
industriales, etc. W
Indios
CLASES BAJAS
Proletariado
industrial,
pequefos
campesinos
Negros y jornaleros,
marginados
)’ mulatos sociales, etc.




Colombia 2010

Clase alta
2%

_ 11,183,719

Clase #8 o8 Personas
media.mm

Vulnerable:

Fuerte: DPS

Colombia 2020

Clase 4
a';;_‘_
“Ped 22 510503
Clase mediM. S
1% it

Vulnerable
34%
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¢ Cudnto tenés que ganar
para ser de clase media?

CLAST ALRA LA

$9.500.000

CAANTE MEDW ALTa 3

$4.500.000

S$6.000.000

S3 200000

CLANE WA B0 10

$2.100.000
S1L850.000

B CLALE ANA SEPT0E 131
SLY50.000

S1LOGO. 000
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$700.000




ASPECTOS ECONOMICOS

Ingreso per capita

Nivel de desarrollo

Gini

GapMinder: Ver
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