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Es la capacidad de inventar, S T
contar o representar seres,

acontecimientos u objetos reales

o virtuales en el pensamiento
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Dénde Fechas Quién
Explora destinos Agrega fechas ¢Cuéntos?

Alojamientos populares en Cali -

" Favorito entre
huéspedes
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Favorito entre
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" Favorito entre
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Alojamiento en Apartamento en
San Antonio Versalles

Hotel en Santa Monica A’

Alojamiento en Caney
$370,000 COP por 2noches  Residencial

$ ‘ Los precios incluyen todas las tarifas
*4.86 $303,707 COP por 2 noches

$412,657 COP por 2 noches $190,000 COP por 2 noches

QUE HIZO? Sus fundadores imaginaron
gue espacios disponibles en viviendas
podian convertirse en una alternativa al
alojamiento tradicional. Airbnb sefala
que utiliza la curiosidad y la imaginacion
para crear soluciones no convencionales.
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“La creatividad consiste

simplemente en conectar cosas”
Steve Jobs _

nace de aprender a pensar
criticamente”

Rodolfo Llinas
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Adaptaron el concepto de crepes y waffles al
consumidor colombiano, desarrollando recetas,
experiencias y una identidad propia.
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éQué idea se implementd y produjo un cambio
g  concreto?

Transformar una idea en un producto,
servicio, proceso o modelo de

negocio que genera valor y se
implementa en el mercado.

~ Netflix

- Evoluciond del alquiler de DVD hacia el streaming, =
- respondiendo a cambios en las necesidades y habitos =
- delos consumidores.
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Imaginacion

¢Qué podria hacerse
diferente?

Los fundadores imaginaron que

una creperia de estilo francés

podia convertirse en un concepto
gastronémico diferente en Colombia.
La idea surgio de sus experiencias
de viaje.
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Creatividad
¢Qué idea nueva podemos

generar?

Adaptaron el concepto de crepes

y waffles al consumidor colombiano,
desarrollando recetas, experiencias
y una identidad propia que combina
calidad, sabor y un ambiente
acogedor.
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Convirtieron la idea en un modelo

Innovacion

¢ Coémo convertimos la idea
en una soluciéon que genera valor?

empresarial solido y, posteriormente,
incorporaron nuevos formatos y canales
de venta, como CrepesEnCasa
y Crepes To Go, ampliando su alcance
y generando mayor valor para sus clientes.
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Ejemplo nacional

Crepes & Waffles

Un suefo que se convirtio en un referente gastronicmico en Colombia

Crepes & Waffles es un claro ejemplo de como la imaginacion, la creatividad
y la innovacion pueden transformar una idea en un negocio exitoso y sostenible.

@ Lo que nos ensena este caso

La imaginacién abre la puerta a nuevas posibilidades,

la creatividad da forma a la idea y la innovacion
la convierte en una solucion real que genera valor
en el mercado.

-Q- Imaginacion | {:C?} Creatividad ) Innovacién | = Empresas que transforman realidades



(f:nefo hacer €xactamente
mismo que ya existe”

NO ES
IMAGINACION:




NO ES

CREATIVIDAD:




NO ES

INNOVACION:

* Usar tecnologia no significa automaticamente innovar.

* Si no existe una necesidad identificada, una propuesta diferenciada
O una mejora que genere valor, no necesariamente existe
innovacion.

e El enfoque de innovacidon parte de comprender problemas,
necesidades u oportunidades y desarrollar soluciones viables.




QIMAGINACION - “¢Qué podria hacerse diferente?” \ /
(JCREATIVIDAD - “¢Qué idea nueva podemos generar?”

JINNOVACION - “¢Cémo convertimos esa idea en una solucién
que realmente funciona y genera valor?”

La pregunta clave para los estudiantes:

: No se trata solo de tener 1 o orandes
QUé pr ob/ema eSto,‘/ regolwendo una idea, sino de convertirla 'Lasreiag w0 000
i t haciendo difer ente en una propuesta que erfsan difere"te’a
Y que estoy or mejore la vida de las personas f;:ace" 1o diferen
que r ea/mente ge”ere cantl y sea sostenible en el tiempo.
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